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Luxus setzt auf Personalisierung

Moét Hennessy (Suisse) SA, Distributionsdienstleister von (Luxus-)Weinen und
Spirituosen, prasentiert zum Jahresende 2018 eine Reihe exklusiver Produkte
mit inspirierenden Designideen.

(Alle Bilder: Moét Hennessy)

‘MOET & C]

Flaschendekorak-
tion mit Sehens-
waurdigkeiten
Frankreichs.
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Champagner mit Hommage an

franzésische Lebenskunst

Das Champagnerhaus Moét & Chandon présentiert
zum Jahresende ein neues Flaschendesign in limitier-
ter Auflage — eine Hommage an das franzosische Art-
de-Vivre. Das elegante, symboltriachtige Layout dieser
Limited-Edition-Bottle nimmt Champagnerliebhaber
mit auf eine Reise durch die Geschichte und Traditio-
nen der Maison Moét & Chandon und enthiillt die Ge-
heimnisse der wahren franzosischen Lebenskunst,
ganz im Zeichen erstklassiger Gastlichkeit und rau-
schender Feste. Die Flaschendekoration zeigt ausge-
wihlte Sehenswiirdigkeiten Frankreichs und Symbole,
die eine besondere Bedeutung fiir Moét & Chandon
haben. Die limitierte Auflage gibt es in den Cuvées

Impérial sowie Rosé Impérial bei Globus.

Farbtube als Verpackungskonzept

Neu im Sortiment bei Moét & Chandon ist auch
die Geschenkpackung «Gouache» lanciert. Das

Verpackungskonezpt mit Anmutung einer

Farbtube ist in den Varianten Gelb und Rosa

erhaltlich, zum Beispiel bei Coop.

Geschenkpackung «Gouache».

Arrow-Design mit Schweizer Destinationen

Champagner der Marke Veuve Cliquot wird in alle
Welt exportiert. So entstand die Idee der Arrow-Ge-
schenkpackungen, die auf die verschiedenen Zielldn-
der verweisen. Die Arrow-Geschenkpackungen gibt

VERBIER
REIMS - 580 KM

Cover mit
Winter-Muster.

Ziel Ziurich im
Verpackungsdesign.

es dieses Jahr mit den Zielen Schweiz, Ziirich und
Genf bei Globus.

Die Arrow-Geschenkpackungen
sind dieses Jahr auch in einer win-

terlichen Version verfiigbar. Ihre

Designs erinnern an die kalte Jah-

reszeit, an die entsprechende Klei-
dung und an legendire Skiorte wie
St.Moritz, Zermatt, Gstaad oder
Verbier.

BELVEDERE

Wodka mit LED-Botschaft
Das klassische Design der Belve-

dere-Magnumflasche ldsst sich
nun personalisieren — und ist
so das ideale Geschenk fiir
jeden Anlass. Der Schrift-
zug wird in die Flasche ge-
lasert und durch ein einge-
bautes LED-Licht leuchtet
die frei auswahlbare Nach-
richt in der Dunkelheit.
Das «Be-
spoke» ist in der Schweiz

Sammlerstiick

online erhiltlich. Die neue
E-Commerce-Webseite
Moét  Hennessy
Schweiz www.belvederebe-

von

spoke.ch wurde im Okto-

ber lanciert.

(www.moet-hennessy.ch)
Michaela Geiger

Personalisierte
Botschaft als
Laser-Schriftzug.
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Komplex, raffiniert, Uberraschend: So lieben Jury-Experten bei Awards Verpackungs-
konzepte. Van Genechten Packaging sorgte jetzt mit dem 6er-Mini-Moét-Paket beim
European Carton Excellence Award fur Aha-Effekte und gewann die hochste Aus-

zeichnung «Carton of the Year 2018».

Sieger beim European
Carton Excellence
Award: Die Moét-6-Mi-
ni-Moét-Verpackung.

Das Golddesign ist pra-
zise mit dem weissen
Hintergrund abge-
stimmt und wird mit
Glanz- und Mattlacken
unterstrichen.

Wie setzt man die Brand-Botschaft — «Geniessen Sie
das Leben und teilen Sie angenehme Momente mit
Freunden» - als Verpackungsdesigner immer wieder
neu in Szene? Den Verpackungsentwicklern von Van
Genechtend Packaging Angouléme ist dies jetzt mit
der Moét-6-Mini-Moét-Verpackung so iiberzeugend
gelungen, dass Jurymitglieder des European Carton
Excellence Award gar Kommentare wie «spektaku-
lar», «mutig» und «raffiniert» dusserten. Der Weg
zum «Carton of the Year 2018» war dann nur noch ein
kleiner Schritt.

Komplex aufgebaut ist die Kartonkonstruktion, die
prasentiert wurde. Sie enthdlt sechs Mini-Flaschen
Moét Imperial und sechs goldene Mini-Champagner-
gliser. Die Markenverpackung halt die Flaschen per-
fekt positioniert und geschiitzt. Das Inlay ldsst sich
einfach herausnehmen und die Verpackung einfach
in einen Eiskiibel umwandeln: Einfach Eiswiirfel hin-
zufiigen, die Mini Moéts hineinstellen und fertig ist
die Partybox!

Die Antwort der Designer auf das Briefing des Mar-
kenunternnehmens und Auftraggebers Moét & Chan-
don fiihrte zu einer konischen Konstruktion mit einer
flachen, unzerbrechlichen Oberseite. Ein Kunststoff-

Die konische Konstruk-
tion hat eine flache, un-
zerbrechliche Oberseite.
Ein Kunststoffgriff zum
Tragen ist integriert.

Das Inlay lasst sich ein-
fach herausnehmen und
die Verpackung einfach
in einen Eiskibel um-
wandeln.

griff ist integriert, um die Partybox tragen zu konnen.
Die Verpackung enthilt einen leicht zu entfernenden
Einsatz mit zwei Griffen, die die Flaschen und Rillen
halten. Das Golddesign ist prazise mit dem weissen
Hintergrund abgestimmt und wird selektiv mit Glanz-
und Mattlacken unterstrichen. Dabei bleibt die Farb-
gebung harmonisch und dezent.

Komplexitat iberzeugt

Die Jury entschied einstimmig fiir die hochste Aus-
zeichnung und kommentierte: «Es war wie das Off-
nen einer Schatzkiste. Die Produktpréisentation und
die Art, wie der Einsatz strukturiert ist, wirkten ein-
fach spektakulir!» Die Experten iiberzeugte auch die
Konstruktion des inneren Kartons, um mehrere klei-
ne Flaschen Champagner und ihre jeweiligen Trink-
gefisse aufzunehmen. Die Komplexitit von Kon-
struktion und Gestaltung war letztlich das Argument,
das zum Sieg fiihrte.

Die Verpackung wurde von Van Genechtend Pa-
ckaging Angouléme entwickelt und hergestellt. Der
schwedische Papier- und Wellpappekonzern Billerud-
Korsnis lieferte das Kartonmaterial (White 290). Das
Material kombiniert eine extreme Formbarkeit mit
hervorragender Druckoberfliche. Damit gilt das Bil-
lerudKorsnds White als sehr gut geeignet fiir Pre-
mium-Verpackungen, bei denen Design, Form, Gra-
fik und Nachhaltigkeit zusammenwirken, um eine
grosstmogliche Wirkung am POS zu erzielen. Das
vielseitige Material ist auf der Oberseite vollstindig
beschichtet und auf der Riickseite leicht beschichtet.
Es besteht aus 100 Prozent Primarfasern.

(www.van genechten.com ; www.billerudkorsnas.com

www.moet-hennessy.ch)

Michaela Geiger

(Bilder: Pro Carton / Billerudkorsnds)



